WARSZTATY

Akademia Car Wrappingu

czyli auto folie w praktyce z Piotrem Cinskim

W ramach warsztatow ,,Akademia Car Wrappingu — czyli auto folie w praktyce" firma INTEGART,
na szkoleniach zorganizowanych w trzech miastach Polski, goscita Mistrza Swiata w oklejaniu
samochodow - Piotra Cinskiego. Wszystkie szkolenia prowadzone byty w oparciu o produkty
marki ARLON. Przy tej okazji miatam zaszczyt porozmawiac z cztowiekiem, ktéry ,,zjadt zeby" i na
wtasnej skorze doswiadczyt czym sg aplikacje Car Wrap.

Beata Wrona: Piotr bardzo ciesze sie, ze mozemy
porozmawiac i w ogdle, ze tu jestes, bo stale jestes
w pracy i w podrdézach z aplikacjami. Powiedz nam kilka
stéw o sobie.., gdzie dzi$ jestes? Co wypetnia Twoj czas
zawodowy?

Piotr Cinski: USmiech..., Obecnie, jestem technicznym
ekspertem w firmie ARLON. Zajmuje sie wszystkimi
zagadnieniami technicznymi w Europie, w Afryce
i w Azji. Jestem oficjalnie, wcigz!, mistrzem Swiata
w oklejaniu samochoddw. Tytut zdobytem w 2013 roku
w Londynie. Jestem dwukrotnym mistrzem Polski
w oklejaniu samochoddéw. Bytem sedzig gtéwnym
w kolejnych edycjach oklejania samochoddw, zaréwno
w Polsce, jak i na swiecie. Od kwietnia 2015 pracuje dla
ARLONA. Wczesniej, przez 2-3 lata, wspotpracowalismy.
Dzi$ nie tylko zajmuje sie pracg w Arlonie, mam takze
swojg witasng dziatalnos¢, po to aby wcigz mied
stycznos¢ z folig, czyli nie tylko zajmowac sie
rozpatrywaniem reklamacji i szkoleniami, ale by wciaz
nabywac¢ doswiadczenia z oklejania, samemu mieé
praktyke. Poziom moich umiejetnosci, wiedza
i doswiadczenie  sprawiajq, Ze moge pracowac
w kazdym miejscu na swiecie, specjalizuje sie zarowno
w reklamie samochodowej, jak i w zmianie koloru.

Beata Wrona: Widzisz sensipotrzebe takich szkolen?
Piotr Cinski: JesteSmy witasnie po pierwszym szkoleniu
z cyklu warsztatéw: ,, Akademia car wrappingu", ktore
organizuje Integart, tutaj - na terenie Polski: Bydgoszcz,
Warszawa i Bielsko-Biata. W dzisiejszym szkoleniu udziat
wzieto dziesieciu aplikatoréw z firm, z pétnocy Polski.
Jest to pierwszy krok do cyklu, ktéry chcemy orga-
nizowa¢ w kolejnym roku. Chcemy wyjs¢ troszeczke
naprzeciw potrzebom rynku i zrobi¢ cos, czego nie robi
konkurencja, czyli nie tylko wyedukowac aplikatoréw od
strony teoretycznej, ale takze rozwigzaé wszystkie
praktyczne problemy, zajgé sie kwestiami, ktére
najczesciej powodujg reklamacje, pokazaé, jak to sie
robi, przettumaczy¢ i skupi¢ sie na wyedukowaniu
i wdrozeniu pewnych technik aplikacji, a nie na orga-
nizowaniu pokazéw.
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,Poziom moich umiejetnosci, wiedza
i doswiadczenie sprawiajq, ze moge

pracowa¢ w kazdym miejscu na swiecie,
specjalizuje sie zarowno w reklamie
samochodowej, jak i w zmianie koloru.”

Beata Wrona: Z wyksztafcenia jestes fizykiem, obser-
wowatam Cie jak przekazujesz wiedze i zauwazytam
Twoje odwotania do tej nauki. W wyjatkowy sposéb
potrafisz wyjasni¢ podstawowe zaleznosci obowia-
zujace/zachodzace podczas wykonywania aplikacji.
Twoje powiedzenie , jest akcja bedzie reakcja" brzmi
w mojej gtowie. Mozesz w kilku zdaniach powiedzie¢
o co chodzi? W samej technice aplikacji najwazniejsze
pojeciato...?

Piotr Cinski: Jeszcze kilka lat temu filozofie oklejania
foliami wylewanymi mozna byto opisac jednym zdaniem
,W miejscu przettoczenia folie nalezy nagrzaéiwecisnac".
I w wielu przypadkach sie to sprawdzato, ale nic juz nie
jest takie jak przed kilku laty. Folie zostaty ,udosko-
nalone" — dodano kanaliki powietrza, repozycjono-
walnos¢, poprawiono wigzanie folia-klej itd. A i sama
oklejana powierzchnia, czyli lakiery samochodowe sie
zmienity. Kiedy$ stosowane powtoki na bazie solventu
zostaty wyparte przez te mniej szkodliwe dla Srodowiska
na bazie wody. Wszystkie te zmiany wymusity catkowitg
zmiane myslenia podczas oklejania, a moze raczej
w ogodle wymusity proces myslenia podczas oklejania,
gdyz ,,nagrzac i wcisng¢" dzi$ oznacza tylko reklamacje.
Teraz aby mieé¢ pewnos¢, ze folia ,nie wstanie"
w przettoczeniu, trzeba operowac pojeciami takimi jak:
naprezenia, zwrot i kierunek sity, temperatura, czas itd.
A co jest najwazniejsze w samej technice aplikac;ji?
Najwazniejsze jest zrozumienie, ze jesli co$ naciggne-
lismy, to w folii zostawiliSmy naprezenie, ktére jesli
pozostawi mu sie odpowiednie warunki, spowoduje
powrdt nawet ,wylewki" do pierwotnego ksztattu... byta
akcja, bedzie reakcja.

Beata Wrona: Gdybym poprosita Cie o wskazanie
czynnikéw decydujacych o sukcesie w aplikacji
samochodowej—wymienithys co...?

Piotr Cinski: O sukcesie aplikacji decyduje kilka
czynnikéw. Najwazniejszym z nich jest folia, dobér folii.
Trzeba wiedzieé, na jaka powierzchnie bedzie sie ja

nakleja¢, czy beda tam gtebokie przettoczenia czy nie,
czy beda narozniki, czy bedzie to w ogodle folia
drukowana, w ciemnym kolorze czy w jasnym kolorze
itd. Tutaj nalezy pamietac, ze folie sg rézne nie bez
powodu i dobdér odpowiedniego materiatu jest bardzo
istotny. Drugim bardzo waznym czynnikiem jest projekt.
Nalezy zwrdci¢ uwage na to, aby na etapie proje-
ktowania konsultowac sie razem z aplikatorami, ktérzy
majg wglad w wyglad tego auta w 3D, w jego forme
i wspdlnie ustali¢, gdzie umiesci¢ logotypy, tak zeby, np.
konkretna technika wttoczenia, przettoczenia nie
znieksztatcita nam grafiki, znakéw itp. Kolejng kwestig,
czynnikiem jest talent, ktory jest po prostu istotny
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wsrdd aplikatoréw. Oni muszg miec to ,cos", taki talent
manualny, takie wyczucie, co sie dzieje z tg folig, jak
nalezy grzaé¢, gdzie grzaé¢, gdzie naciska¢, gdzie
poderwac, zeby to wszystko sie dobrze trzymato. A jezeli
juz mowa o tym talencie, to ten talent to nie jest
wszystko... Zeby by¢ dobrym w oklejaniu to trzeba sie
caty czas uczy¢. Talent — ok, jest podstawg, ale bez
wtasciwych szkolen, to nic z tego nie bedzie, bo s3
pewne rzeczy, do ktdrych sie po prostu dochodzi latami.
Zeby sobie to utatwi¢ trzeba przyjechaé¢ na takie
szkolenie, gdzie ludzie, zajmujgcy sie aplikacjg mogag sie
dowiedzie¢ od razu, jak zrobi¢ przettoczenie, a nie
poprzez bolesng droge zwigzang z reklamacjami czy
metodq ,préb i btedéw". Takie szkolenia bardzo duzo
uswiadomiajg, np. co mozna zrobic z folig, jakie s limity,
ktdra folie nalezy i gdzie zastosowaé, i np. we wspétpracy
z grafikiem, co sie moze sta¢ przy wydruku, przy
zadrukowaniu folii, np., ze trzeba jg odpowiednio
wysuszy¢, ze trzeba zastosowac jakis okres tzw.
,lezakowania", co powinno sie zrobi¢, a co nie, z folia.
Nad takimi zagadnieniami skupiamy sie na tych
szkoleniach i wydaje mi sie, ze nie ma sie czego bac.
Jezeli kto$ chce sie rozwijac, chce byé coraz lepszy w tym,
czym sie zajmuje (zaktadam, ze mowimy o car
wrappingu), to jak najbardziej powinien caty czas sie
uczyc.

Beata Wrona: Piotr, jak jest z aplikacjami reklamowymi
gdzie obok wykonania czynnikiem istotnym jest
technika druku. Ty sam przepracowates chyba
wszystkie, rekomendujesz, rozrézniasz je z uwagi na
co...? Czymsie kierujeszw wyborze?

Piotr Cinski: Wielokrotnie pada takie pytanie, ktéra
technologia druku jest lepsza? Czy jest to solvent czy jest
to lateks? A jezeli mowa o solvencie, to ktéry ? Twardy
solvent, mild solvent, eco solvent. Tak naprawde to
mozemy powiedzie¢ sobie szczerze, ze jakosé¢, jaka
uzyskujemy z lateksem jest nieporéwnywalna w
stosunku do jakosci na solvencie, ktérykolwiek by to
solvent nie byt. Lateks na pewno polecatbym stosowad
do wydrukéw i realizacji, ktére muszg po prostu
wygladaé idealnie. Natomiast solvent sprawdza sie na
wiekszych aplach na przejsciach koloréw, na tonalnych,
ale jezeli bedziemy mieli napisy, np. pot centymetra
wysokosci, to niestety na solvencie nie beda nigdy tak

dobrze wygladaty, jak na lateksie. Z lateksem na pewno
mamy do czynienia z o wiele szybszym procesem — od
zaprojektowania do naklejenia. Nie musimy poswiecac
tyle czasu, ile sie poswieca na solvencie na odgazo-
wywanie. Mozemy o wiele szybciej podejs¢ do oklejenia
i nie mamy takiego problemu, ktéry jest do$¢ popularny
przy solvencie — wstawanie folii przy ttoczeniach
spowodowane odgazowywaniem wydrukdw.

Beata Wrona: Zmiana koloru auta cieszy sie coraz
wiekszg popularnoscia. Integart jest rowniez dystry-
butorem kolorowych folii ALON. Jaki produkt
polecitby$ dzisiaj do tych aplikacji i czy one réwniez
wymagaja techniki?

Piotr Cinski: Modwigc o oklejaniu samochoddéw nie
mamy na mysli tylko oklejania reklamowego typowo
komercyjnego. Mamy na mysli réwniez folie do zmiany
koloréw. | w tym przypadku jestem bardzo dumny
z produktu, ktéry dostarcza ARLON — folii Ultimate
Premium Plus. Jest to produkt, ktéry przede wszystkim —
uzyje takiego dosy¢ brutalnego stowa — miazdzy
konkurencje. Jest bardzo duzo przyktadéw, o ktdrych
dzisiaj rozmawialismy, bardzo duzo pluséw zwigzanych
z uzywaniem tej folii, jest bardzo duzo czynnikdw, ktére
wptywajg na to, ze ktos, kto sprobuje folii ARLON juz
najpewniej z nig zostanie. Jezeli chodzi o trendy
w zmianie koloru samochoddw, to powiedzmy sobie
szczerze, jest to troszeczke inna forma oklejania niz
oklejanie komercyjne. Wymaga wiecej umiejetnosci. Na
tych szkoleniach skupiamy sie rdwniez na tym, aby te
techniki pokazaé. Integart zrobit to naprawde porzad-
nie. My jesteSmy pewni naszego produktu, ktéry sie
genialnie sprawdza w zmianie koloru. Réwniez Integart
jest tego sSwiadomy, dlatego dat nam szanse popro-
wadzi¢ trening w cyklu szkolen, zebysmy mogli te
wszystkie zagadnienia od A do Z zaprezentowacd i miec
okazje przeszkoli¢ aplikatorow, bo nie jest to prosta
sprawa. Przy oklejaniu komercyjnym kluczowe jest, aby
grafika byta czytelna, aby dziatata. Natomiast przy
oklejaniu w zmianie koloru istotne jest, aby byta to
imitacja lakieru. | zeby to zrobic¢ idealnie... Talent to za
mato. Zmiana koloru aut to wyzszy, jesli nie najwyzszy,
poziom umiejetnosciaplikacyjnych.



Beata Wrona: Piotr, co chwile jestes w innym miejscu
zajmujac sie aplikacjami. Jakie s3 Twoje plany na
najblizszy okres, korncowke 2015r. Czekajg Cie jakie$
wyzwania?

Piotr Cinski: Od czasu, gdy wspodtpracuje z ARLONEM
nie musze sie skupiac¢ na stronie zarobkowej oklejania,
wiec mam mozliwos¢ skupia¢ sie na oklejaniu dla
przyjemnosci, jako moim hobby. W zwigzku z tym
zajmuje sie autami luksusowymi, autami szybkimi tylko
i wytacznie.

Wywiad prowadzita:
Beata Wrona
Kierownik Marketingu
Integart Sp. z o.0.

B
Zobacz wiecej na Q‘ if\tGC_]CII't.tV

Relacje z ,Akademii Car Wrappingu” w Warszawie

»--.juz dzis zapraszam na warsztaty car
wrappingu z moim udziatem i markqg
ARLON, ktore odbedq sie w maju

i paZdzierniku 2016. Szczegoly znajdziecie
na FBIntegart..”

Kleje po catym Swiecie i podejmuje sie tylko tych
trudnych tematéw. W przysztosci czekajg mnie takie
zagadnienia, jak oklejanie z chromu todzi, oklejanie
z chromu Porsche GT3, a wiec tych trudnych ksztattow.
Czeka mnie rowniez pare wyzwan zwigzanych z okleja-
niem foliami drukowanymi aut, takich sportowych i aut
o tych, bardzo trudnych ksztattach, w taki sposéb, aby
wygladaty jak lakierowane - w tym przypadku, tylko
zadruk lateksowy wchodzi w rachube. Co wazne - musi
to by¢ oklejanie materiatem drukowanym, ale w sposdb
taki, jak zmiana koloru, czyli pofaczenie tych dwdch
zupetnie oddzielnych nurtéw obecnie.

Beata Wrona: Piotr dziekuje za spotkanie, za
poprowadzenie warsztatow INTEGARTu z ARLONEM,
2zyczac Ci powodzenia w pracy i samych sukceséw
aplikacyjnych, ciesze sie na spotkanie w 2016r. Mozesz
w swoim imieniu zaprosié naszych Klientéw na kolejne
spotkania?

Piotr Cinski: Jasne, juz dzis zapraszam na warsztaty car
wrappingu z moim udziatem i markg ARLON, ktdre
odbedq sie w maju i pazdzierniku 2016. Szczegdty
znajdziecie na FB Integart.

Wywiadu udzielit:

Piotr Cinski

World Champion in the Wrap Cup Masters
Trener aplikacyjny ARLON

http://www.integart.tv/akademia-car-wrappingu-z-piotrem-cinskim-warszawa/

Relacje z ,Akademii Car Wrappingu” w Bydgoszczy

http://www.integart.tv/akademia-car-wrappingu-z-piotrem-cinskim-bydgoszcz/
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